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Vous étes prestataire d'activité, hébergeur,
restaurateur, commergant, office de tourisme...

Votre activité sorganise en Chartreuse, massif reconnu par
le public et par le monde institutionnel comme une destination
touristique a part entiere.

Notre destination est désormais dotée d'une stratégie marketing
aboutie. Nous vous la présentons dans ce guide, avec l'objectif
de renforcer la visibilité de notre destination par un cadre de
communication et de promotion partagé
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1 LA CHARTREUSE,
NOTRE TERRITOIRE,
NOTRE DESTINATION

Le rayonnement de la liqueur des moines Chartreux
et du Monastere de la Grande Chartreuse, bénéficie
ala DESTINATION CHARTREUSE et marque
indéniablement son identité.




naturel,

et paysages,

naturelles
des Hauts de Chartreuse et du Lac d'’Aiguebelette,
des especes vegetales et animales protegees,
un patrimoine géologique remarquable,

qui couvre les 7 /3 du massif iaveiisee
pour partie « forét dexception® » et dotée de la 1 AOC pour
les bois de construction de France : I'AOC Bois de Chartreuse.

de renommée nationale (Le Guiers)

dont un trongon dans les gorges du Guiers Mort est labellisé
Rivieres Sauvages.
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des pé res Chartreux

dCoperizic
6'6 ambassadeurs evenement sportif de renommee mondiale
' de Crolles
dC f’CﬂOMMCC site de spéléolgie de renommeée européenne
internationale et sportifs de renom

Jules Lapicrrc...
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LA CHARTREUSE, NOTRE TERRITOIRE, NOTRE DESTINATION

De nombreux artisans,
des productions fermieres diversifiées

dont plusieurs appellations dorigine
(vins de Savoie, Noix de Grenoble, Saint Marcellin,

Raclette de Savoie)

La Route des Savoir faire
et des sites culturels



..des Sites
LoUriStIQUeS

.—r
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[Ine multitude

A deux pas de Chambéry, Grenoble et Voiron.

1350 KM de sentiers balisés

8 DOMAINES SKIABLES ALPINS
6 DOMAINES NORDIQUES
1STATION TRAIL

DE NOMBREUX ITINERAIRES
VTT ET CYCLO

DE NOMBREUSES ACTIVITES DE
PLEINE NATURE
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en quelques chiffres

11800 LITS TOURISTIQUES MARCHANDS
3 700 000 NUITEES MARCHANDES PAR AN*

15 800 LITS EN RESIDENCE SECONDAIRE

3 300000 NUITS EN RESIDENCES
SECONDAIRES PAR AN*

1650 SALARIES
$ RATTACHES AU SECTEUR TOURISTIQUE™

*source source METT AURA actualisé décembre 2021
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Chartreuse
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1, LACHARTREUSE, NOTRE TERRITOIRE, NOTRE DESTINATION

o
Gerbaix

Novalaise Chambéry

An o (e
Saint-Albant g Slmiiin o\ ‘
e/- € Vimine.s /

= Pont-de-Beauvoisj

LN

St-Bé
ét Franc D
Vill -du- .
Lz;caggSPaLljadru Voissapt O < o d’lﬁe Désert /
\a Bauche St-Jean-de-Couz egtremont : -,
St-Pierre-dejfenebro! ¢ 4 ;
Merla © .St-Christophe-Ia-Grotte Pontcharra
Paladryj ) Les Echelles \ Christophe-sur-Guiers O
e o -
Miribel-les-  Entre-Deux-Guiers :
Echelles .), (S
St Pierre-dEntgemo
aRuchere ~
Saint-Nicolas-de- cgerin St/-\up.re © (Isere) i La Buissiére

t Laurent-du-Pont

\ e B ;
St Et|enne.de Crossey & 6) St ncent de-Mercuze

La Sare en Chartreuse
ﬁevie ./

La Buiss

Voiron

ph-de-Riviere ‘\ \. |_e Touvm

2km

Pommiers-la-Placette

Col de Porte

%

g Sarcenas
Mont- St Martin O

© Bernin

- ) ‘ 0 7
oProveysieux e Sappey- gn-Charfreuse

St Ismier,

Q
Quaix-en-Chartreuse
[ ] Perimetre du Parc J 2
© Communes du Parc, hameaux StEgreve © o

5
/ MWontbobor-< M
Route fermee Ihiver ’ ’/
= Routes principales gCorerfc Meyla
St Martin-le- V|noux 3

4 Pointsinfos
2 Espaces Naturels Sensibles
k'x Réserve Naturelle

Routes secondaires 137 Tronche

(hors Parc et dans le parc) € Stations de montagne

[ Limites de la Réserve naturelle Grenﬁbi / ‘

* Sites majeurs / sites culturels

Y

des Hauts de Chartreuse




12

2 POURQUOI
UNE MARQUE
DE DESTINATION ?

Destination Chartreuse

Promouvoir la Chartreuse en la distinguant
des autres destinations : la marque renforce
la visibilité et I'attractivité de la DESTINATION
CHARTREUSE, en la dotant d'une signature
distinctive/différenciante.

Rassembler les partenaires touristiques en creant
“un fil rouge” entre toutes les communications
touristiques, construisant un lien au territoire

et permettant de s'unir pour une meilleure lisibilité
de la destination.




Destination Chartreuse

et s'exprime avec une identité graphique et une charte
éditoriale : la forme et le fond, associés pour porter
haut les couleurs de notre destination.

Elle est pilotéc par I’association

agence de promotion et de commercialisation

de la DESTINATION CHARTREUSE, en partenariat
avec le Parc naturel régional de Chartreuse et les

7 Offices de tourisme intercommunaux / métropolitain
qui composent la destination.

2, POURQUOI UNE MARQUE DE DESTINATION ?
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par'iaqée

Une €tude fondatrice de 28914 a permis de définir 12
stratéqie marl—ietinq tourisf,ique de notre destination
4 travers :

UN POSITIONNEMENT MARKETING

DES CLIENTELES CIBLES
LES FONDEMENTS DE LA MARQUE

Par le biais de rencontres et d'ateliers avec un échantil-
lon d'acteurs touristiques, les enjeux se sont dessinés
et lamarque DESTINATION CHARTREUSE est née.

Ce travail a permis d'identifier les besoins et les atouts
du territoire et dimaginer les contours de la marque
DESTINATION CHARTREUSE.

Bien plus qu'une marque, c'est une démarche commune
qui est proposée, permettant de fédérer les acteurs
autour d'ambitions partagées.

2, POURQUOI UNE MARQUE DE DESTINATION ?



*

Le positionnement marketin

est Ig sym‘,hé se des clefs choisies

en termes d'identite de la destination,
ct de ce qu ‘elle pcut offrir

4 ses clientéles pour :

9
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Depuis pres de 1 ®9Y ans, la Chartreuse cultive
Ses mgste res.. Une destination qui apportc
sérénité et Pla/sm sensations et rencontres
dans un environnement naturel excepiionncl.

La Chartreuse, un csprh‘, sain dans un corps sain.




& Le choix des moines Chartreux en 1084 : un vallon retiré
du monde, la nature propice ala contemplation

& La variété dambiances et paysages, on se laisse surprendre
au détour des routes sinueuses, traversant cols, gorges et
espaces ouverts

g La transmission de valeurs de génération en génération

Le Parc naturel régional et ses partenaires veillent
aux équilibres entre nature préservée et activités humaines

16

S Lanotion déquilibre entre
aspirations physiques et spirituelles

2 g pureté et simplicité des
expériences et du sport montagne,
source de bien-étre

2 e développement raisonné,
aménagements sobres

L'authenticité

3, NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOTRE POSITIONNEMENT



NOS CLIENTELES CIBLES

Pour chacune, la stratégie met I'accent

sur les clienteles de la région Auvergne
Rhéne-Alpes et clienteles nationales, tient
compte de la clientéele de proximité directe,
au pied du massif, sans négliger l'accueil
des clienteles internationales.

Les noms des cibles ont été choisis pour I'usage interne
dans le cadre de la stratégie marketing de la DESTINATION
CHARTREUSE, en rapport avec limage que lon peut se faire
dun certain type de consommateurs, sans lien effectif

avec les marques citées.

3, NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOS CLIENTELES CIBLES
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QUECHUA +

Pratiguants novices ou réquliers

(parfois de bon niveau) d'activités
sportives ou de nature. De plus en plus
attentifs a l'environnement, a la qualite
des prestations, tout en étant sensibles
au rapport qualité / prix et aux bons plans.

MOTIVATION
REVENU

SITUATION FAMILIALE

3 NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOS CLIENTELES CIBLES



Les ODLO - GARMIN

Grands pratiquants experts de sports

de nature engages, eventuellement
compétiteurs : trail, VTT, vol libre,
randonnée itinérante, ski de randonnée...
lls souhaitent trouver les meilleures
conditions de pratique en s‘éloignant

de lambiance urbaine. Tres sensibles
aux valeurs écologiques et humaines,
une clientele qui aime et connait

la montagne.

Immersion nature, « effort plaisir »,
dépassemcnt de Soi. sensations

e B Revenus souvent €leves

Seul (reviennent facilement en fanmille)
en groupe, en famille autour d’'une
activite principale
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FNAC

Grands amateurs de loisirs culturels, de
voyages, en quéte de sens, appreciant les
ambiances festives(dans la retenue). Trés
sensibles a la qualité de vie, aux paysages et
a lenvironnement, attentifs a la qualité des
visites, des prestations, de l'information.

MOTIVATION

REVENU

SITUATION FAMILIALE

3 NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOS CLIENTELES CIBLES



3 NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOS CLIENTELES CIBLES

APPLE

Une clientele urbaine en quéte d'expériences
grandioses ou insolites, clés en main, en
toute sécurité. En recherche perpétuelle

de différenciation et de valorisation,

une clientele multiconsommatrice de
destinations touristiques et de loisirs (trés
mobile), plus sensible aux destinations
nature quavant 2020.

MOTIVATION

REVENU

SITUATION FAMILIALE
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NATURE & DECOUVERTES

Curieux de la nature, selon deux P!’Of"ilS : —> Familles attachées a la nature et
sensibles au respect de l'environnement,
souhaitant transmettre des valeurs aux
enfants par la déecouverte nature /
montagne. En recherche d'activités
culturelles accessibles (prix, proximité)
et adaptées aux ages des enfants
(patrimoine local, expositions, sorties
nature, découverte des savoir-faire)

MOTIVATION

SITUATION FAMILIALE REVENU

22 3 NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOS CLIENTELES CIBLES



NATURE & DECOUVERTES

SITUATION FAMILIALE

3 NOTRE STRATEGIE MARKETING « NOS CLIENTELES CIBLES

—> les clientéles spécialistes et
passionnées, amatrices de tourisme
naturaliste sur des offres tres spécifiques
(observation pointue faune - flore,
photographie, actions participatives en
faveur de la nature).

MOTIVATION

REVENU
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L4 plate#orme de marque qaranth‘, la cohérence de
la marque autour de 5 fondamentaux pour une
optimisation du dévcloppement et de la pr'omotion

VISION

L'écotourisme et le Slow
tourisme comme des caps
4 suivre pour notre
attractivité

STYLE

mystérieuse
mspirantc
sportive

inf,cmpor'cllc

3, NOTRE STRATEGIE MARKETING
LES FONDEMENTS DE LA MARQUE

touristiquc de la destination.

VALEURS
sérénite
intégrité

transmission
créativité
Per{-‘ormancc

MISSION

initier 4 une nature
préscrvéc et 4 une
moniaqne active

DESTINATION

CHARTREUSE

PROMESSE

La Chartreuse pr'éscrvc
autant sa nature que ses
mgstércs pour mieux
vous accueillier.




VALEURS
Sérénité
I mﬁegmte
Transmission
Créativite
Performance

':.
,‘ "‘ ?

3, NOTRE STRATEGIE MARKETING «
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LES FONDEMENTS DE LA MARQUE

Les traits de personnalité socle de

notre destination.

Ny

Sérenite

L'ura des Chartreux,

la nature, le ressourcement,

le calme, la déconnexion,
les paysages, le plaisir des
papilles, le bien vivre

/

Transmission

La notion d’héritage et

de partage, depuis les
Chartreux en passant

par le PNR, les habitants
et professionnels locaux.
Le partage de passions, de
I'histoire et des traditions,
pédagogie...

/

Intégrité

Le respect, l'authenticité,
l'aménagement raisonng,
la veille aux équilibres
entre nature et activités
humaines

créativiteé y
Performance

Les innovations, les
champions

et artistes, les sports
exigeants
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k]
LA RAISON D'ETRE
DE LA DESTINATION, MISSION

: . Initier 4 une nature >
L'OBJECTIF QU'ON LUI DONNE. préservéc Y P %’

montaqnc active.

*ﬂfw

S'appuyer sur des patrimoines uniques,

une nature préservée et une richesse d'activités
sportives et culturelles, pour accueillir les visiteurs et les
accompagner dans leur découverte active de la Chartreuse.

CE QUE LA MARQUE
PROMET D'APPORTER

A NOS (FUTURS) VISITEURS,
DANS LE RESPECT

DE NOS VALEURS

Une destination préservee et authentique,
mélant rencontres, experiences et
découvertes.

3, NOTRE STRATEGIE MARKETING « LES FONDEMENTS DE LA MARQUE



VISION

L'écotourisme et le slow
tourisme comme des caps
4 suivre pour notre
attractivite

NOTRE PERSONNALITE, NOTRE STYLE
CHARTREUSE NOUS DISTINGUE
DES AUTRES DESTINATIONS.

Mystérieuse

la magie d'une destination contrastée (cols-gorges-vallons
secrets, vivifiante-apaisante, active-sereine, engagée-douce,
innovante-protectrice, ville-montagne)

I nspirantc

pour les artistes, les sportifs,
les explorateurs, les entreprises...

STYLE

mystérieuse
/nspirante
spor'tivc

intcmpor'ellc

I ntemporellc

L'héritage naturel, culturel,
pres d'un siecle dexistence
de lordre des chartreux

3, NOTRE STRATEGIE MARKETING - LES FONDEMENTS DE LA MARQUE

LE CAP QUE L'ON SE FIXE,
A LONG TERME, POUR NOUS POSITIONNER

SUR LE MARCHE TOURISTIQUE.

~~> Le mouvement « slow » préne une transition culturelle :
ralentissement du rythme de vie, adoucissement des
pressions modernes, appréciation des choses simples.

Il soppose aux tendances qu'a vu naitre le XX® siecle
(tourisme de masse, hyperconnexion, consommation
démesurée...) et place parmi ses priorités 'amoindrissement
de notre impact sur I'environnement, la simplicité, le respect
de la culture locale et des spécificités du territoire,

les retombées au profit des acteurs locaux, le retour au plaisir.

~> L'écotourisme : Une forme de voyage responsable
dans les espaces naturels qui contribue a la protection

de l'environnement et au bien-étre des populations locales.
Un accueil dans des espaces protégés qui allie développement/
viabilité économique, qualité de la relation humaine,
sensibilisation a l'environnement.

Pat™
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Notre identité est déclinée en : D\
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> Versions et siqniﬁcaiion
quo Destination Charireuse

version compacte Chamber
. p - v

o D\ DESTINATION
‘c

?\/ CHARTREUSE
) SL T La Chartrege

Centralité
Référence aux logos
des parcs naturels

-
régionaux de France
Neige & flocon
o .)
@-/w\oé/a
(c

. [ettre capitale Derfination
N e B DESTINATION

— Chentinementy et relief)
['c " Courbes de nive{Jux i CHARTREUSE
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w
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4, NOTRE IDENTITE GRAPHIQUE « LOGO DESTINATION CHARTREUSE
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> code couleurs

QUADRI

cyan : 0%
magenia : 0%
Jaunne : 0%
notr : 90%

QUADRI

cyan : 0%
magenta : 35%
Jaunne : 90%
noty : 0%

QUADRI

cyan : 45%
magenta :15%
Janne : 28%
nowr : 0%

RVB

/omye : 60
ve/T 1 60
blen : 59
RVB

//omya : 249
ve/t 177
blew : 34
RVB

/omye ;1565
ve/T :188
blew :186

patrimoine préservé

PANTONE
Black 7 (

vert / eain
/ éco-tourisme

PANTONE
7409

/
éom?"oz« / o/ ‘/\? com/em//

créativité artisanale territoire de jeux, terre de constraste
Le gris ardoise, associé d'une couleur chaude
et d'une couleur pdle, réhausse le style du logo.

PANTONE
7542

4, NOTRE IDENTITE GRAPHIQUE « LOGO DESTINATION CHARTREUSE




MONTRER VOTRE
APPARTENANCE

A LA DESTINATION
CHARTREUSE

- Le bloc signature
Destination Chartreuse, dédié

Texte "Destination Chartreuse

A ierhs )
2 variantes Just/ﬁe en bas du bloc signature Ré les d'usaze
paZc suivante

N Texte “Destination Chartreuse”
J‘ustiﬁé en haut du bloc signature

DESTINATION

CHARTREUSE

DESTINATION

CHARTREUSE

=z
]
g
=
=
1%}
L
@)

("7 ]
7
=
L
x
o
g
T
o

:

CHARTREUSE
CHARTREUSE
CHARTREUSE
CHARTREUSE

DESTINATION
DESTINATION
DESTINATION
DESTINATION

4, NOTRE IDENTITE GRAPHIQUE - BLOC SIGNATURE DESTINATION CHARTREUSE



https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link
http://destinationchartreuse.fr/marque

> Re gles d'usage

ESCAPE GAME e
S ey

s'Touvef,

Une aventure a vivre en famille et entre amis

ETE 2021: TOUS LES JEUDIS
Réservations: w gudutouvet.com
A partir 0€/pers
Equipe de 10 personnes maximum

Dz:imﬂu'.-is

DESTINATION

BROCHURE PARTENAIRES

32

CHARTREUSE
o

En bas

ET en bord

de page ou
d'image :

|e texte
"Destination
Chartreuse" est
justifié sur le

aut du bloc
signature

ar soucis de

isibilite.
Hauteur
minimale

30 mm du bloc

signature
Format A4

mm  Marge

minimale
du bloc
signature
Format A4

Préesence du bloc signature

DESTINATION CHARTREUSE en tant que partenaire

ko ~ Grenoble
Alpes

Talifisme

SAPPEY-EN-CHARTREUSE

Grenoble Alpes

CARTE TOURISTIQUE

Wt

Pour les autres
situations (bord
haut de page
ou dimage /
utilisation hors
bordure) :
le texte
"Destination
Chartreuse" est
justifié sur le

as du bloc
signature.

,,,,,,,,,,,, Hauteur
- T minimale
- 20mm du bloc
(8& | signature
i Format A5

7mm Marge
minimale
du bloc
signature
Format A5

4, NOTRE IDENTITE GRAPHIQUE « BLOC SIGNATURE DESTINATION CHARTREUSE



> Excmplcs d'implantation du ploc siqnature

EN MILIEU SOUTERRAIN

e NITTATIO)

(P
stz

Grottes

20-25. ,ﬁepi-embre 20?52
1‘5-!: 4 by gy M:ﬂbﬁfv— Q

CHARTREUSE
[
——

DESTINATION

Exemplel:

Le texte "Destination Chartreuse” Exemple 2: xemple 3
est justifié sur le bas du bloc signature. Le texte "Destination Chartreuse" Le teﬁxte 'Destination Chartreuse’
Le point haut nest pas visible. est justifié sur le bas du bloc signature. est justifié sur le haut du bloc signature.
Le point haut n'est pas visible. Le point haut est visible.

La couleur du bloc signature Pour un fichier d'impression avec fond
est la couleur du texte perdy, le logo doit étre bien positionné

pour une bonne intégration. en prévision de la coupe au bon endroit

du dessin.

4, NOTRE IDENTITE GRAPHIQUE « BLOC SIGNATURE DESTINATION CHARTREUSE 33



=]

o)

(&

(=)
Regroupés ici, tous les fichiers utiles.
Retrouvez ce lien sur

destinationchartreuse.fr/marque

Pour I'usage numérique
i\

Texte "Destination Chartreuse”
Version 1usage principal > 1b web - numérigue Dans tous les cas, Justifié en bas du bloc signature dans la

. majeure partie des cas
Version 2 bloc en bordure basse > 2b web - numérique avec les 7 Vaf’lan‘tCS TJ: ;) tnation Chart e
P , N Texte "Destination Chartreuse” justifié en
décrites ci-avant haut. du bloc signature pour une é’pposition

POMI' un d ocCUMe nt ’ MDI ’ M é en bordure passe de document ou photo

Version 1usage principal > 1a
Version 2 bloc en bordure basse > 2a

] Nom
=) du fichier:

1-Version usage
principal

CHARTREUSE

50
(7]
=]
['7]
=
4
<
x
o

DESTINATION
DESTINATION

&

w .

N E ¢",", 3 % Y Nom

o o= =] > > | dufichier :
Z - 4 zm leu Zg
2E Er OE OE O 2 - Version bloc en
(24 = = = =

<ZE< 7 e g4 g bordure b

= 20 =P =P = ordure basse

Version 3 (en haut de 25 RE QT ax
= aQ oY §) 00

document avec fonds perdus)

Version 4 (en bas de

document avec fonds perdus)

4, NOTRE IDENTITE GRAPHIQUE « BLOC SIGNATURE DESTINATION CHARTREUSE



https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link
http://destinationchartreuse.fr/marque
https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1XyYW5s8tZGXdFAVLRTbIyYi4oofkFP0-?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link

5 DESTINATION CHARTREUSE

ADOPTEZ LE STYLE
DESTINATION CHARTREUSE !
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Sans tomber dans un lyrisme exalteg,
adoptez un ton sensible qui mette

en lumiére les ambiances et qui donne
envie de découvrir le territoire, de vivre
des expériences exaltantes.

Valorisez les atouts de la destination
Chartreuse, et tenez compte des attraits
de nos villes-portes (Chambéry, Grenoble,
Voiron): une vraie plus-value pour mixer
plaisirs de la montagne et de la vie urbaine.

Pour présenter le territoire de
facon attrayante dans vos supports
de communication, sont mis

a votre disposition ci-apres :

UN COURT TEXTE de présentation de la
Destination Chartreuse

UN RESERVOIR DE MOTS : des mots et
expressions en phase avec les valeurs et
I'état d'esprit de la marque Destination
Chartreuse.

5, DESTINATION CHARTREUSE A MOTS CHOISIS



UN COURT TEXTE SUR [A
DESTINATION CHARTREUSE

D'un col a l'autre, de foréts en alpages et
de village en village, lémeraude des Alpes
permet une échappée haute en couleur
et en sensations. Fascinante par nature,
la Chartreuse possede un supplément
d’ame qui rend unique et réjouissante
chaque découverte, chaque rencontre

et chaque expérience partagee.
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Destination
Chartreuse :

Une échappée nature haute en couleur,

la forét verdoyante : un joyau unique et
legendaire, le décor des falaises escarpées,
la douceur des lacs, des prairies, le charme
des rivieres sauvages, le chant des torrents,
des sommets majestueux, le bruissement
du vent dans les alpages, une mosaique

de milieux naturels...
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Respect, sobriété, authenticité, paysages
intacts, écosystemes protégés, équilibres
préserves...

Deux sites d'exception : la Réserve naturelle
nationale des Hauts de Chartreuse et

la Réserve naturelle régionale du lac
d'’Aiguebelette, des Espaces naturels
sensibles : des conservatoires de

la diversité naturelle locale, une flore
exceptionnellement variée et des especes
protégées emblématiques, un monde
sauvage et précieux a déecouvrir, a observer,
a ecouter...
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Destination
Chartreuse :

Bien-étre, calme, déconnexion,
depaysement, montagne, altitude,
respiration, contemplation, fraicheur,
quiétude, silence, liberté, ressourcement,
le bonheur de la marche, la nature

au rythme des saisons, harmonie,

retour a lessentiel, reconnexion
alanature, arbres, eau
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Apaisement, tranquillité, repos,

vivre l'instant, beauté, simplicité, havre

de paix, détente, sobriété, nuits étoilées,
échappeée nature, prendre le temps, retour
a l'essentiel, plaisirs gourmands au naturel,
saveurs des produits locaux, typicité des
produits d'appellation d'origine, convivialité
de l'accueil, rencontres originales, slow
tourisme, plaisir de la péche
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Destination
Chartreuse

Une montagne mythique et mystique,
'empreinte millénaire des chartreux,

le désert des chartreux, le silence,

les moines ermites, Saint-Bruno, les
secrets de la liqueur des péres chartreux

Routes sinueuses et pittoresques,
gorges ponctuées de cascades, torrents
tumultueux, brumes mystérieuses,
féérie souterraine, ambiances insolites,
des paysages qui invitent a la réverie
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Le charme authentique des haberts
d'alpages, des forts et batteries qui invitent
aune plongée dans l'histoire, se laisser
surprendre dans les museées, un massif
émaillé de sites patrimoniaux remarquables

Comprendre le pastoralisme d’hier

et d'aujourd’hui, senthousiasmer de

la richesse des métiers de la forét et

du bois, remonter le temps en découvrant
moulins et fours a pain, en savoir plus sur
I'histoire locale de la tuilerie, découvrir les
spécificités locales de la culture de

la vigne et du vin, se piquer de curiosité
pour les liqueurs et les plantes médicinales,
aller alarencontre des artisans
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Marcher sur les pas des peintres de lécole
de Proveyzieux, inspirés par le romantisme
de Jean-dacques Rousseau

S'émerveiller devant les ceuvres
contemporaines d'Arcabas

Le sculpteur sur bois Thierry Martenon
sublime les essences de la region.

Retrouver les paysages du massif sous

la plume des écrivains, comme Rousseau,
Stendhal, Paul Claudel, Pierre Péju

ou Christian Bobin, que la Chartreuse
ainspires.
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Destination
Chartreuse :

Oser des expériences insolites, faire le plein
de sensations, une destination propice

au dépassement de soi, une atmosphere
vivifiante, le plein d'adrénaline, une mine
d'activités outdoor pour tous niveaux de
pratique au fil des saisons, vivre la passion
du sport en pleine nature, du débutant a
I'expert, des randonnées inoubliables,

un massif a sillonner a pied et a vélo,
l'euphorie du vol libre, des rendez-vous
sportifs sans pareils.

5, DESTINATION CHARTREUSE A MOTS CHOISIS



L'engagement des habitants, I'énergie
associative, la vitalité des villages, le sens
de l'accueil, des évenements éclectiques,
une offre de services complete et facile
d'acces dans les villes toutes proches, des
villes animées idéales pour une escapade
urbaine aux pieds du massif, un territoire
actif qui cultive I'innovation dans differents
domaines.
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9
our convaincre

en toute SiMPIiCi‘f,é 7  >COMMENT?

Pensez 4 tout..

>POURQUOI ?

Privilégiez des phrases courtes,

Restez simple, accessiple |
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6 SAISISSEZ-VOUS
DE LA MARQUE'!

QUI PEUT UTILISER
[A MARQUE DESTINATION
CHARTREUSE 7

Avec l'accompagnement de Chartreuse Tourisme, apposez la
signature graphique de la marque comme une “estampille” sur vos
supports de communication, a l'exception des produits, goodies,
accessoires, décorations... (Ce dernier usage étant réservé ala
boutique de destination).

Conditions d'utilisation de la signature qraphique :

votre activité se déroule dans le périmeétre
de la destination Chartreuse,

vous / votre activité véhiculez les valeurs de la marque,

vous adhérez ou étes partenaire de I'un des sept offices
de tourisme de la Destination Chartreuse (Pays du Lac
d'Aiguebelette, Grand Chambeéry Alpes Tourisme, Coeur de

Savoie, Belledonne-Chartreuse, Grenoble Alpes, Pays Voironnais)
49
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e Scul on va plus ite,

ensemple on v plus Iom »

Proverbe africain

IA MARQUE A VOTRE SERVICE < VOTRE CONTRIBUTION A LA MARQUE

La marque DESTINATION CHARTREUSE symbolise Avec la marque DESTINATION CHARTREUSE, vous disposez
le territoire, lui confére une valeur ajoutée, donne de ressources pour une ligne de communication cohérente,
du « sens », tant recherche par les clients aujourd’hui. plus puissante.

Elle génere un cercle vertueux ou la destination et Vous apposez la signature graphique sur vos supports

ses acteurs touristiques travaillent de concert et senrichissent de communication et bénéficiez de la notoriété de la
mutuellement en termes de notoriété et dimage. DESTINATION CHARTREUSE, d'une image reconnue

Faire le choix d'utiliser la marque DESTINATION CHARTREUSE de qualite, de fiabilite.

c'est afficher votre fierté d'accueillir en Chartreuse, votre Saisissez-vous de la marque,

appartenance a un projet collectif et votre envie de synergies Renforcez votre image

avec d'autres partenaires. Contripuez au rayonnement de la destination . /

6, SAISISSEZ VOUS DE LA MARQUE - LA MARQUE A VOTRE SERVICE <-> VOTRE CONTRIBUTION A LA MARQUE



EN PRATIQUE [IENS UTILES CONTACTS

TELECHARGEZ LE BLOC SIGNATURE &)

Une fois validées les conditions p49,
apposez le bloc signature de la destination sur vos supports de communication
en suivant les regles d'implantation pages 31a 34.

Votre contact : Albane VILLECOURT
Chargée de promotion & communication
O 0476 886400/ 06 24 8816 30

albane.villecourt@destinationchartreuse.fr
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https://drive.google.com/drive/folders/1oHUEhzRNGjnZBt2AXx-MuDct7PCI8nC7?usp=share_link
http://destinationchartreuse.fr/marque

CHARTREUSE TOURISME

Chastsease AGENCE DE PROMOTION

ET COMMERCIALISATION
DE LA DESTINATION CHARTREUSE

—— Tourisme

L'agence de promotion & commercialisation
de la Destination Chartreuse

info@chartreuse-tourisme.com
® 0476886400

www.destinationchartreuse.fr o @
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SAVOie LE DEPARTEMENT
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